SYLABUS – OPIS ZAJĘĆ/PRZEDMIOTU 

I. Informacje ogólne
1. Nazwa zajęć/przedmiotu:
Kulturowe światy konsumpcji 

2. Kod zajęć/przedmiotu: 
20-KUDL-M-SKO

3. Rodzaj zajęć/przedmiotu (obowiązkowy lub fakultatywny):
Fakultatywny
4. Kierunek studiów:
Kulturoznawstwo 

5. Poziom studiów (I lub II stopień, jednolite studia magisterskie): 
I stopień
6. Profil studiów (ogólnoakademicki / praktyczny):
ogólnoakademicki

7. Rok studiów (jeśli obowiązuje):
II, III
8. Rodzaje zajęć i liczba godzin (np.: 15 h W, 30 h ĆW):
30 h W

9. Liczba punktów ECTS:
2

10. Imię, nazwisko, tytuł / stopień naukowy, adres e-mail prowadzącego zajęcia:
Andrzej Bełkot, doktor habilitowany, profesor UAM, abelkot@amu.edu.pl
11. Język wykładowy:
polski

12. Zajęcia / przedmiot prowadzone zdalnie (e-learning) (tak [częściowo/w całości] / nie):
nie

II. Informacje szczegółowe
1. Cele zajęć/przedmiotu:
Współczesny, zglobalizowany porządek kapitalistyczny wykształcił globalny świat konsumpcyjny. Normy o takim charakterze wydają się być uniwersalne w każdym miejscu do którego dociera ten porządek, niezależnie od odmienności uwarunkowań lokalnych. Przekonanie o panowaniu wartości światopoglądu konsumpcyjnego i wzorów działań konsumpcyjnych upowszechniają i ugruntowują mass media i technologie informatyczne. One to prezentują wizję monolitycznego ładu o takim charakterze. Jego przemożna siła jest w stanie zasymilować każdą różnicę i przełamać każdą formę oporu. Jednak uważne przyjrzenie się konsumpcji w jej diachronicznej i synchronicznej specyfice i roli pozwala dostrzec wielopostaciowość i wielowymiarowość tego wszechobecnego dzisiaj zjawiska. Analiza historyczna ukazuje proces formowania się mentalności i praktyk konsumpcyjnych w społeczeństwach kapitalistycznych głównego nurtu od protokonsumpcjonizmu, przez konsumpcjonizm, hiperkonsumpcjonizm do współczesnych postaci konsumeryzmu. Nie wszystkie społeczeństwa przeszły jednak te stadia. Niektóre włączały się do tego procesu na różnych etapach, inne dokonywały akomodacji  kulturowej, starając się chronić to co uznawały za „rdzenne”, „cenne”.  Pogłębiony, teraźniejszy ogląd omawianego zjawiska, szczególnie poczyniony w mikroskali, umożliwia dostrzeżenie wielu barw i odcieni konsumpcji. Istnieją one właśnie ze względu na moc tradycyjnych regulacji kulturowych i trwałość determinant społecznych. Te dyferencjacje pozwalają jednak mówić także o różnicach w makroskali, np. pomiędzy krajami oraz zamieszkującymi je społeczeństwami czy też większymi kręgami kulturowymi. Nie bez znaczenia są też formy oporu czynione niejako z „wewnątrz” dojrzałego systemu kapitalistycznego, wyrosłe z bardzo dobrej znajomości jego regulacji i konsekwencji życiowych, np. minimalizm, downshifting, freeganizm. Sytuują się one w opozycji do przejawów konsumpcyjnej gorączki – affluenzy, ale też racjonalnego, kalkulującego, konsumeryzmu. Różnica jest wyraźna na poziomie ideologicznym, jednak objawia się w codziennym wymiarze zaangażowania w praktyki konsumpcyjne. Tak więc, choć konsumpcja jest globalnym ładem „bez granic” to jej ponowoczesny krajobraz kulturowy powinien uwzględniać zarówno glokalne „światy konsumpcji”, jak i zróżnicowane sposoby indywidualnej partycypacji w nich.

2. Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności oraz kompetencji społecznych (jeśli obowiązują):
Student powinien posiadać teoretyczną wiedzę kulturoznawczą, podstawową wiedzę historyczno-kulturową, antropologiczną oraz socjologiczną.
3. Efekty uczenia się (EU) dla zajęć i odniesienie do efektów uczenia się (EK) dla kierunku studiów: 

	Symbol EU dla zajęć/przedmiotu
	Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia EU 
student/ka: 
	Symbole EK dla kierunku studiów

	1. 20-KUDL-M-SKO
	Charakteryzować narodziny i rozwój społeczeństwa kapitalistycznego oraz dystynktywnego dla niego światopoglądu konsumpcyjnej.
	K_W01, K_W02, K_U01

	2. 20-KUDL-M-SKO
	Rozróżniać najważniejsze pojęcia związane z problematyką konsumpcji.
	K_W01, K_W02, K_W11

	3. 20-KUDL-M-SKO
	Opisywać współczesną kulturę konsumpcyjną i przynależące do niej zjawiska za pomocą pojęć teoretycznych.  
	K_W02, K_W11

	4. 20-KUDL-M-SKO
	Dokonać komparatystyki kształtowania się sfer konsumpcyjnych w świecie i w Polsce. Zrelacjonować podobieństw i różnice.
	K_W02, K_W04, K_U02

	5.20-KUDL-M-SKO
	Wyróżnić i omówić na przykładach aktualne formy konsumpcji (konsumeryzmu) wraz z ich społecznymi uwarunkowaniami i wartościowaniami.
	K_W02, K_U02, K_U11, K_K01, K_K02, K_K03, K_K11

	6. 20-KUDL-M-SKO
	Scharakteryzować tendencje kontestujące konsumpcjonizm i jego patologie.
	[bookmark: _Hlk120785113]K_W11, K_U01, K_U02, K_U03, K_U11, K_K01, K_K02, K_K03, K_K11





4. Treści programowe zapewniające uzyskanie efektów uczenia się (EU) z odniesieniem do odpowiednich efektów uczenia się (EU) dla zajęć/przedmiotu

	Treści programowe dla zajęć/przedmiotu:
	Symbol EU dla zajęć/przedmiotu

	Narodziny i rozwój społeczno-ekonomicznego systemu kapitalistycznego i jego świata wartości
	1. 20-KUDL-M-SKO
2. 20-KUDL-M-SKO

	Zakresy pojęciowe podstawowych terminów modułu: konsumpcja, konsumpcjonizm, hiperkonsumpcjonizm, konsumeryzm  
	2.20-KUDL-M-SKO
3. 20-KUDL-M-SKO

	Ogólna charakterystyka współczesnej kultury konsumpcyjnej
	2.20-KUDL-M-SKO
3.20-KUDL-M-SKO

	Dystynktywne zjawiska kultury konsumpcyjnej - moda, styl życia, turystyka
	3.20-KUDL-M-SKO

	Historia kształtowania się lokalnych i globalnych praktyk konsumpcyjnych i ich porównanie z polskimi wariantami.

	4.20-KUDL-M-SKO

	Obyczaje kultury konsumpcyjnej – komercjalizacja, estetyzacja, karnawalizacja
	3.20-KUDL-M-SKO
4.20-KUDL-M-SKO
5.20-KUDL-M-SKO

	Wirtualizacja konsumpcji poprzez kulturę medialną i cyfrową
	5.20-KUDL-M-SKO

	Konsumpcyjne aberracje – „mieć” kosztem „być” -zakupoholizm, affluenza, logomania
	5.20-KUDL-M-SKO
6.20-KUDL-M-SKO

	Ideologiczna kontestacja konsumpcjonizmu i taktyki oporu: minimalizm, downshifting, freeganizm.
	5.20-KUDL-M-SKO
6.20-KUDL-M-SKO




5. Zalecana literatura (do wyboru):

Baudrillard J., (2006), Społeczeństwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, tłum. S. Królak, Wyd. Sic!, Warszawa.
Burszta W., Asteriks w Disneylandzie, Wydawnictwo Poznańskie, 2001.
Burszta W., Kuligowski W., Dlaczego kościotrup nie wstaje. Ponowoczesne pejzaże kultury, SIC!, 1999.
Burszta W., Kuligowski W., Sequel. Dalsze przygody kultury w globalnym świecie, Muza, 2012.
Drozdowski R.  ,  B.  Fatyga,  M.  Filiciak,  M.  Krajewski,  T.  Szlendak, Praktyki  kulturalne  Polaków,  Wydawnictwo Naukowe UMK, Toruń 2014.
Fromm E., (1989), Mieć czy być. Duchowe podstawy nowego społeczeństwa, tł. J. Miziński, Rebis, Warszawa.
Grad J., Mamzer H. (red.), Karnawalizacja. Tendencje ludyczne w kulturze współczesnej, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznań 2004.Grad J., Mamzer H. (red.), Ludyczny wymiar kultury, „Człowiek i Społeczeństwo” t. XXII, Poznań 2004.
Krajewski M., (1997), Konsumpcja i współczesność. O pewnej perspektywie
rozumienia świata społecznego, [w:] Kultura i Społeczeństwo, nr 3
Jameson F., (1996), Postmodernizm i społeczeństwo konsumpcyjne, tłum. P.
Czapliński, [w:] Postmodernizm. Antologia tekstów, pod red. R. Nycza,
Wydawnictwo Baran i Suszczyński, Kraków
Łaciak  B., Obyczajowość  polska  czasu  transformacji,  czyli  wojna  postu  z  karnawałem, Trio, Warszawa 2005.
Łaciak B.  (red.) (2014), Obyczajowość  polska  początku  XXI  wieku  –  w procesie  przemian, Wydawnictwo Akademickie Żak, Warszawa 
Markowski G. (2004), Świątynia konsumpcji. Geneza i społeczne znaczenie centrum handlowego. Seria: Obyczaje, prawo i polityka. Życie codzienne, Trio, Warszawa
Melosik Z., (1999), Ponowoczesny świat konsumpcji, pod red. Z. Melosika, Toruń
Na pokaz. O konsumeryzmie w kapitalizmie bez kapitału, pod red. T. Szlendaka i K. Pietrowicza, Wydawnictwo UMK, Toruń
Rifkin J., (2001), Koniec pracy. Schyłek siły roboczej na świecie i początek ery postrynkowej, tłum. A. Kania, Wydawnictwo Dolnośląskie, Wrocław 
Rifkin J., (2003), Wiek dostępu. Nowa kultura hiperkapitalizmu, w której płaci się za każdą chwilę życia, tłum. A. Kania, Wydawnictwo Dolnośląskie, Wrocław
Ritzer G., (1999), McDonaldyzacja społeczeństwa, tłum. S. Magala, Warszawskie Wydawnictwo Literackie MUZA SA, Warszawa
Ritzer G., (2001), Magiczny świat konsumpcji, tłum. L. Stawowy,  Warszawskie Wydawnictwo Literackie MUZA SA, Warszawa
Siciński A.  (red.),Styl życia. Koncepcje i propozycje, PWN, Warszawa 1976.
Siciński A.  (red.), Styl życia – przemiany we współczesnej Polsce, PWN, Warszawa1978.
Suchodolski B., (1972), Labirynty współczesności. Niewola i wolność człowieka, PIW, Warszawa
Stallybrass P., White A., (1986), The Politics and Poetics of Transgression, Cornell University Press, Ithaca, New York
Szlendak T., (2004), Supermarketyzacja. Religia i obyczaje seksualne młodzieży w kulturze konsumpcyjnej, Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego – Monografie Fundacji na rzecz Nauki Polskiej, Wrocław
Szlendak T. (2005), Leniwe maskotki, rekiny na smyczy. W co kultura konsumpcyjna
przemieniła mężczyzn i kobiety, Wydawnictwo Jacek Santorski & Co, Warszawa
Szlendak  T.,  Olechnicki  K., Nowe  praktyki  kulturowe  Polaków.  Megaceremionały i subświaty, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2017.
Veblen T., (1971), Teoria klasy próżniaczej, tłum. J. i  K. Zagórscy, PWN, Warszawa
Zadrożyńska A., (1983), Homo faber i homo ludens. Etnologiczny szkic o pracy w kulturach tradycyjnej i współczesnej, PWN, Warszawa

III. Informacje dodatkowe 
1. Metody i formy prowadzenia zajęć umożliwiające osiągnięcie założonych EU (proszę wskazać z proponowanych metod właściwe dla opisywanych zajęć lub/i zaproponować inne)

	Metody i formy prowadzenia zajęć
	X

	Wykład z prezentacją multimedialną wybranych zagadnień
	X

	Wykład konwersatoryjny
	X

	Wykład problemowy
	X

	Dyskusja
	X

	Praca z tekstem
	X

	Metoda analizy przypadków
	X

	Uczenie problemowe (Problem-based learning)
	X

	Gra dydaktyczna/symulacyjna
	

	Rozwiązywanie zadań (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych)
	

	Metoda ćwiczeniowa
	

	Metoda laboratoryjna
	

	Metoda badawcza (dociekania naukowego)
	X

	Metoda warsztatowa
	

	Metoda projektu
	

	Pokaz i obserwacja
	X

	Demonstracje dźwiękowe i/lub video
	X

	Metody aktywizujące (np.: „burza mózgów”, technika analizy SWOT, technika drzewka decyzyjnego, metoda „kuli śniegowej”, konstruowanie „map myśli”)
	

	Praca w grupach
	

	Inne (jakie?) - 
	

	…
	



2. Sposoby oceniania stopnia osiągnięcia EU (proszę wskazać z proponowanych sposobów właściwe dla danego EU lub/i zaproponować inne)

	Sposoby oceniania
	Symbole EU dla zajęć/przedmiotu

	
	20-KUDL-M-SKO_01
	20-KUDL-M-SKO_02
	20-KUDL-M-SKO_03
	20-KUDL-M-SKO_04
	20-KUDL-M-SKO_05
	20-KUDL-M-SKO_06

	Egzamin pisemny
	
	
	
	
	
	

	Egzamin ustny
	
	
	
	
	
	

	Egzamin z „otwartą książką”
	
	
	
	
	
	

	Kolokwium pisemne
	
	
	
	
	
	

	Kolokwium ustne
	
	
	
	
	
	

	Test
	
	
	
	
	
	

	Projekt
	
	
	
	
	
	

	Esej
	
	
	
	
	
	

	Raport
	
	
	
	
	
	

	Prezentacja multimedialna
	X
	X
	X
	X
	X
	X

	Egzamin praktyczny (obserwacja wykonawstwa)
	
	
	
	
	
	

	Portfolio
	
	
	
	
	
	

	Inne (jakie?) - 
	
	
	
	
	
	

	…
	
	
	
	
	
	




3. Nakład pracy studenta i punkty ECTS 

	Forma aktywności
	Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności 

	Godziny zajęć (wg planu studiów) z nauczycielem
	30 h

	Praca własna studenta*
	Przygotowanie do zajęć
	10 h

	
	Czytanie wskazanej literatury
	[bookmark: _GoBack]10 h

	
	Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 
	10 h

	
	Przygotowanie projektu
	

	
	Przygotowanie pracy semestralnej
	

	
	Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia
	

	
	Inne (jakie?) -
	

	
	…
	

	SUMA GODZIN
	60 h

	LICZBA PUNKTÓW ECTS DLA ZAJĘĆ/PRZEDMIOTU
	2

	
* proszę wskazać z proponowanych przykładów pracy własnej studenta właściwe dla opisywanych zajęć lub/i zaproponować inne




4. Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:

bardzo dobry (bdb; 5,0): znakomita wiedza, umiejętności oraz kompetencje personalne i społeczne
dobry plus (+db; 4,5): bardzo dobra wiedza, umiejętności oraz kompetencje personalne i społeczne
dobry (db; 4,0): dobra wiedza, umiejętności oraz kompetencje personalne i społeczne
dostateczny plus (+dst; 3,5): zadowalająca wiedza, umiejętności oraz kompetencje personalne i społeczne, ale ze znacznymi niedociągnięciami
dostateczny (dst; 3,0): zadowalająca wiedza, umiejętności oraz kompetencje personalne i społeczne, ale z licznymi błędami
niedostateczny (ndst; 2,0): niezadowalająca wiedza, umiejętności oraz kompetencje personalne i społeczne
1

